Urban Living

urban-living-stdtor-rostock.de



URBAN LIVING
SUDTOR ROSTOCK

AR
AT

Inhalt

Exposé Teil A

Inhalt. ... . oo 03
Wir geben Menschen Heimat.................... 04
Ola, Rostock! .. ... ... 06
Rostock Innovation und Vielfalt

pragendieStadt........ ... . o oo 08
Rostock. . ... 10
URBAN LIVING

Ganz zentralinRostock .......... ... ... ..., 12
Lage .. 14
Mikrolage, Umfeld ..................... ... .. ... 16
DieFakten ... ... .. o 18
Highlights fir Eigentimer ................... ... 20
Qualitatssicherungund Energetik ............... 21
CommunityAreas. ............. ... o i i 24
Die Apartments................. 28
TypA | COMFORTSMALL. ...l 30
Typ B | COMFORT Uberwiegend barrierefrei. ... .. 32
TypCICOMFORT ... .. 33
TypD | COMFORT LARGE ...................... 34
Geschossplane. ... i 36
DieiLiveGroup. ... 42
Marktflhrerim Bereich Micro Living............. 43
Referenzen ...... ... ... ... 44
Standorte. ........... . 45
Unsere Zielgruppe

Was die neuen Generationen fordern ............ 46
Die neuen Generationen
UnsereChance.................. ... ..., 48
UnserKonzept ....... ... ... 50
iLiveconcept® ... ... 51
Community APP ... ... 52
BewohnerSurveys............. ..o 53
Brauchen vier Wande wirklich einen Spirit? ... ... 54
Ihr Rundum-Sorglos-Paket . .................... 56
Mikrowohnen istdie Zukunft. ................... 59
Mikroapartments................ .. .. .. 60
360° Kompetenz in Immobilien.................. 62
Die Projektpartner............................. 65

DerilLive Tower ... .. ... ... . . i .. 66




KEIT TRIFFT ,:'"ghﬁm

selne Her

"'-n—-

| g

eb | anToleranz Offenheltd\ﬁd
n. Es splegelt sich auchin dertyplsch bra5|t|a-

; errassen Fitnessbereiche und Lounges, in denen sie auf Freunde
treffen, wann immer ihnen danach ist.

F

4 Live heif3t Lebensfreude,
Zusammen- und Willkommen-
sein. Und zwar genauso, wie
/ man ist. Wir geben Menschen

' Heimat - liberall. *
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EINESTADT MIT EINER LANGEN
TRADITION IM HAFEN- UND
UNIVERSITATSBEREICH.

Rostock nimmt national eine fiihrende Position in den Bereichen
maritime Technologien, Bio- und Medizintechnik, Tourismus
und Gesundheitswirtschaft ein. In Rostock gibt es eine lebhafte
Forschungsszene und die Stadt istin internationale Netzwerke
eingebunden. Insgesamt ist die Hansestadt Rostock eine
dynamische Drehscheibe fiir Handel, Logistik und Innovation

in der Ostseeregion.

Rostock hat ein betrachtliches wirt-
schaftliches Potenzial aufgrund mehrerer
Faktoren. Als bedeutender Hafenstandort
an der Ostsee bietet Rostock eine strate-
gisch ginstige Lage fir den Handel und
die Logistik.

Der Hafen spielt eine wichtige Rolle

im Guterverkehr und ist ein wichtiger
Umschlagplatz fir den Tourismussek-
tor, insbesondere fir Kreuzfahrtschiffe.
Dariber hinaus ist Rostock ein Zentrum
fir Wissenschaft und Forschung.

Die Universitat Rostock und andere
renommierte Forschungseinrichtungen
ziehen talentierte Fachkrafte an und
fordern Innovationen in verschiedenen

Bereichen wie Medizin, Technologie und
Umweltwissenschaften. Die Stadt hat
auch eine vielfaltige Industrielandschaft,
die von der Schiffbauindustrie Uber die
Lebensmittelverarbeitung bis hin zur er-
neuerbaren Energiewirtschaft reicht. Ins-
besondere im Bereich der Windenergie
hat Rostock eine starke Prasenz und ist
ein wichtiger Standort fur die Produktion
von Windkraftanlagen.

Dartber hinaus hat Rostock ein attrakti-
ves Umfeld fur den Tourismussektor, mit
seinen historischen Gebauden, Stranden
und der Nahe zur Ostsee. Der Tourismus
spielt eine wichtige Rolle in der lokalen
Wirtschaft und bietet Potenzial fir weite-
res Wachstum.
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Rostock
Innovation und

Vielfalt pragen
_die Stadt. |
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einziger

Tiefseehafen
an der deutschen

Ostseekiiste

starker

maritimer
Wirtschaftsstandort

bedeutendster

Uber Stadthafen als deutscher

200000 Herzstiick Passagier- und

Einwohner der Stadt Rostock Fahrhafen
an der Ostsee

ca.11%

der Bevdlkerung sind
junge Menschenin

Ausbildung oder
Studium

GroBte

Universitat

im Land
Mecklenburg-Vorpommern

Anteil der
Einpersonenhaushalte

94,3 %o

29 Mio. Tonnen -
Hafen Rostock

Jahresstatistik aller
umgeschlagenen
Hauptguter 2022

schulen

iber 35.000
Berufspendler

tragen zum Wachstum der
lokalen Wirtschaft bei

Wirtschaftliches Potenzial i

Fachkraftepotenzial

Lebensqualitat

mit Uber
2 Mio. Ubernachtungen

pro Jahr bildet Tourismus
einen bedeutenden
Wirtschaftsfaktor

ca. 26.400

eingeschriebene
Studierende

positiver

Bevolkerungstrend
seit 2001 steigt die
Bevdlkerung jahrlich an

Quelle: Hanse- und Universitatsstadt Rostock, Presse- und Infor




Rostock

HIER WIRD MAN M
EINEM HERZ

Rostock verkdrpert eine Mischung aus hansea-
tischer Tradition und Weltoffenheit, kreativer
Vielfalt und sympathischem Charme. Es ist ein
Ort, an dem man gerne leben, studieren oder
arbeiten mochte. Das Meer st in unmittelbarer
Nahe und das Lebensgefuhlist von Freiheit ge-
pragt. Man kommt zusammen und schnell stellt
sich ein Wir-Gefihl ein.




URBAN LIVING
SUDTOR ROSTOCK

Lifestyle Apartments mit
Full-Service als nachhaltige
Investitionsmoglichkeit.

Zusammengefasst setzt das i Live-Konzept auf Nachhaltig-

"“keit, Vielseitigkeit, Gemeinschaftsintegration, Innovation
und dsthetische Anspriiche. Es strebt danach, nicht nur ein
Gebdude zu schaffen, sondern einen Ort, der das Leben und
die Erfahrungen aller, die mitihm in Berithrung kommen,
bereichert und verbessert.




11
12
13
W
15
16

O INNJWIN]E =

~

10
11

gep
Rostocke
orde
Rostocke
adte
Rostocke
e d
De o
e d
d --
AlDA
0
Rostocke
eno enerq

CZ0O)

CZV)
CZO)
CZVO)
CZV)
CZO)
CZVO)

C¢Z0O)

2O
O
CZV)
CZV)

2O

o0

0S

11

- /\>
210

—

Schnatermann
15 D
an ode
Warnemiinde
Quad
14
' a)
3
0
de D
1
)
3
4
= 5
A
«< B
8

Rostock

11

TSEE

%
(2
Z

7
)
6
8
3)2 :
6 1
5
Slidstadt
: 6
A v

URBAN LIVING
SUDTOR ROSTOCK

Desig 0 e
eter der 180 D e
q Dre euze Rosto
o de 0 o=
D 0 L1
3 . L1
b /4 AN
Roggentin
14
8 15



16

Mikrolage, Umfeld

Die Rostocker Sudstadt - Beliebtes
Wohnviertel der Hansestadt.

Die Sldstadt von Rostock ist eines der belieb-
testen Wohnviertel der Hansestadt und er-
streckt sich tiber eine Flache von ca. 5,6 km?
zwischen dem Rostocker Hauptbahnhof und
dem ehemaligen Bauerndorf Biestow. Dieses
zentrumsnahe Stadtviertelist verkehrstech-
nisch hervorragend erschlossen, wodurch
das Wohnen hier sehr begehrtist.

In der Rostocker Slidstadt finden sich einige
bekannte Gebdude, darunter die Stadthalle
als Veranstaltungsort und das renommierte
Klinikum Sldstadt.

Der Kringelgraben, der durch die Stidstadt
flieBt, ladt zu erholsamen Spaziergangen
ein. Zudem gibt es zahlreiche Sport- und
Spielplatze, die sowohl fir Kinder als auch
fur Erwachsene geeignet sind und vielfaltige
Freizeitmdglichkeiten bieten.

Bestehendes Umfeld

0606000060000 00000

Bushaltestelle........cccooooooii,
Stadthalle ........ccooooiiiii
Offentlicher Sportplatz ...
Sldstadt Center........ooooooii
Hauptbahnhof ...
Kringelgrabenpark ...........ccccoooon,
DoberanerPlatz...............oo,
Warnowufer ...
Kropeliner-Tor-Vorstadt.................ooooo
BarnstorferWald ...
Kaufland Rostock Stidstadt ........................
Kropeliner Tor Center Rostock ..................
Altstadt .
Kulturhistorisches Museum Rostock...........
Z00 ROStOCK ..o
Botanischer Garten................ccooo,

Das Stidstadt Centerist ein beliebtes Ein-
kaufszentrum mit einer Vielzahl von Ge-
schaften, Restaurants und Cafés. Hier kann
man bequem einkaufen und sich kulinarisch
verwohnen lassen.

Auch der Campus der Universitat Rostock
befindet sich in der Stidstadt. Die Nahe zur
Universitat ermdglicht kurze Wege und eine
gute Anbindung an das studentische Leben.
Heute ist die Rostocker Siidstadt ein Wohn-
gebiet, das in Bezug auf Qualitat und Inte-
gration in die landschaftliche Umgebung
seinesgleichen sucht. Die Nahe zur Rostocker
Innenstadt und zum Hauptbahnhof, die gute
Verkehrsanbindung sowie die vielfaltige Ver-
sorgungslage machen die Sudstadt zu einem
der begehrtesten Wohnviertelin Rostock.

............................. 1 Min. &
............................. 2Min. &
............................. 5Min. &
............................. 8Min. &
........................... 10Min. &
........................... 13Min. 4
............................. 7Min. &&
............................. 8Min. &
............................. 9Min. &b
............................. 9Min. &
............................. 2 Min. e
............................ 7Min. dn
............................. 9 Min. &n
............................. 9 Min. &hen
............................. 9 Min. &
........................... 12 Min. &

Lindenpark

C

Wallanlagen

SUDSTADT

UNTERWARNOW
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Die Fakten

Gemiutliches Apartment oder mitten in das pure

Leben der Community. ULSR vereint all dies an

einem Ort: Design, Lifestyle, Komfort, Zusam-
e menleben. Hier kommt man gerne nach Hause.

- [

Moderner Lifestyle -
Mehr als nur Wohnen.

Als funktionelle Raumkonzepte gestaltet und mit hoch-
wertigen, belastbaren Materialien voll mobliert ausge-
stattet, bieten die einzelnen Wohneinheiten ein Héchst-
maf} an Qualitat, Komfort und Privatsphdre. Eine gut
ausgestattete Kiiche, ein schickes Bad und ein gemit-
licher Schlaf- und Wohnbereich gepaart mit moderner
Netzwerk- und Kommunikationstechnik garantieren
eine tolle Wohlfihlqualitat.

ca. 2.025 m? Grundstiicksflache
KfW-Effizienzhaus 55

5Vollgeschosse in Massivbauweise

180 voll méblierte 1-Zimmer-Apartments

ca. 18 bis 42 m? Wohnflache

- -

N N N A R

Gemeinschaftsbereiche wie Freizeit Lounge, Fitness-
raum, Eventkiiche

N2

Dachterrasse mit Sportfeld

N2

Untergeschoss mit Abstellrdumen und Fahrradstell- p T :
platzen it | i it

3 Treppenhduser, 3 Aufziige
Waschraum mit Waschmaschinen und Waschetrockner - L
Eigentiimer- und Community-App .
offentliches Parkhaus mit Ladestationen fir E-Autos

Areal mit Nahversorger und einem B&B Hotel

NN N N 2~

Eigennutzung mdéglich




Highlights
fur Eigentumer

Qualitatssicherung
und Energetik

Eigennutzung fur

Eigentimer.

i Live Apartments in Rostock - |hr exklusiver Wohntraum.
Einzigartig im Angebot: Die Mdglichkeit der Eigennut-
zung firanspruchsvolle Eigentiimer. Entdecken Sie eine
erstklassige Investition, die mehrist als nur Immobilien-
besitz - ein personliches Refugium, einfach geniefBen,

in einer der begehrten Wohnadressen Rostocks.

"/@W”/ WlLﬂVlV%’t-App

Die neue Eigentiimer-App

i Live wird digitaler - endlich steht die
Eigentiimer-App i Live mylnvest" zur
einfachen Kommunikation fir Sie zur
Verfligung. Mit der neuen App kénnen
wir lhnen einen schnelleren und un-
komplizierteren Service anbieten. Sie
kénnen uns damit rund um die Uhr lhr
Anliegen mitteilen, damit wir uns

schnellstmaglich um lhre
Anfrage kimmern kénnen.

i Live mylnvest” enthalt zudem viele
Informationen zu Ihrer Investition
wie Vertrage, Energie?;;!v’g'%r-
mietungsquote sowie ihre jahrlichen
Abrechnungen und Wirtschgftspléne.

%

Die DEKRA zertifizierten Bausachverstandigen
dokumentieren in zeitlich dem Baufortschritt
angepassten Begehungen den Ausfihrungs-
zustand der Bauarbeiten. Das Ziel ist es,
argerliche und kostspielige Ausfihrungsfehler
frihzeitig zu erkennen um diese noch rechtzei-
tig wahrend der Bauphase zu beheben.

Durch die DEKRA zertifizierten Bausachver-
standigen wird in Vor-Ort-Begehungen den
Baufortschritt dokumentiert und die regelkon-
forme Qualitat bewertet.

PRUFINHALT

Die Immobilienprifung erfolgt in mindestens
6 Prufterminen der wichtigen Bauphasen, die
nach Fertigstellung der folgenden Gewerke
durchgefihrt werden:

1. Bodenplatte: Zustandspriifung der Baugru-
be und Bodenplatte vor dem Betonieren; bei
wasserundurchlassiger Bauweise Sichtpri-
fung der abdichtenden Bauteile

2. Keller: Zustandsprifung von Abdichtungen
an Kelleraulenwanden/-decken und Trep-
pen (erdberiihrte Bauteile) vor Verfiillen der
Baugrube; bei wasserundurchlassigem Keller:
Sichtprifung der abdichtenden Bauteile vor
dem Betonieren

Das Effizienzhaus wurde von der Kreditanstalt
fur Wiederaufbau - kurz KfW - eingefiihrt und
beschreibt einen bestimmten Energiestandard
fur Gebaude.

Die energetische Qualitat eines KfW-Effizienz-
hauses wird mit dem Jahresprimarenergiebe-
darfund dem Transmissionswarmeverlust der
baulichen Hiille gemessen.

Die Kennzahl 55 beschreibt die energetische
Ausrichtung dieses Wohngebaudes.
Ausgehend von der Kennzahl 100, ist bei der
Kennzahl 55 der Energiebedarf geringer fir
diese Immobilie. Als Vergleich dient ein Refe-

D

DEKRA

3. Rohbau: Zustandsprifung der Innen-/
Auflenwande, Geschossdecken, Treppen,
Dachkonstruktion, Dachabdichtung und Fens-
ter/AuBBentiren

4. Haustechnik Rohinstallation: Zustands-
prifung der Leitungstrassen von Elektro-,
Heizungs-, Sanitdr- und Liftungs-Rohinstal-
lation vor Ausfiihrung der Innenwandputz- und
Estricharbeiten

5. Erweiterter Ausbau: Zustandspriifung der
Trockenbauarbeiten (Luftabdichtungen), Est-
richarbeiten und des Innenwandputzes

6. Nach Baufertigstellung: Zustandsprifung
der Innentlren, Schlosserarbeiten, Boden-
belags- und Fliesenarbeiten, Maler-, Tapezier-
und Lackierarbeiten, Sichtmauerwerk- und
Sichtbetonoberflachen, des AuBBenwandputzes
sowie die Zustandsprifung der Leitungstras-
senvon Elektro-, Heizungs-, Sanitar- und
Luftungsinstallation

Die Bausachverstandigen begleiten alle er-
forderlichen Bauabnahmen.

Uwe Schwanz
Bausachverstandiger

55

EffizienzHaus

renzgebdude mit der Kennzahl 100, das zum
Zeitpunkt der Planung und Beantragung den
Vorgaben des Gebaudeenergiegesetzes (GEG)
entspricht.

Fir diese Gebaude gilt: Im Vergleich zum Re-
ferenzgebdude des Gebdudeenergiegesetzes,
benotigt dieses Effizienzhaus 55 nur 55 % der
Primdrenergie des Heizwarmebedarfes und
wird sich auf die monatlichen bzw. jahrlichen
Gesamtkosten bei der Nutzung deutlich positiv
auswirken.

Die energetische Qualitatssicherung erfolgt
Uber einen eingetragenen Energieeffizienz-
experten.







Community Areas

EIN KONZEPT MIT MEHRWERT.

Die Community entdecken: Eventkiche, Lounge und Bar, Fitness Area, Gaming
Lounge, Learning Area. Unsere Community Areas ergeben ein Konzept mit
Mehrwert. Wir bringen Menschen zusammen. Hier trifft man sich, um zu interagieren
und gemeinschaftliche Aktivitaten zu genieBen. Events wie Welcome Parties,
Kochkurse und Yoga dirfen da natirlich nicht fehlen. Wir mdchten, dass sich jeder
bei uns Zuhause und als Freund willkommen fihtlt.
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Die Apartments

ALLE APARTMENTS VERFUGEN
UBER EINE EIGENE, HOCHWERTIGE
PANTRYKUCHE SOWIE EIN
EIGENES BADEZIMMER.

Als funktionelle Raumkonzepte gestaltet und mit
hochwertigen, belastbaren Materialien voll mébliert
ausgestattet, bieten die Wohneinheiten ein Hochstmal
an Qualitat, Komfort und Privatsphare.

28
29

Unsere Ausstattung

1 Schlafbereich

Der Schlafbereich ist mit einem Bett

(120 x 200 cm), einem Nachttisch inkl. Blue-
tooth Soundsystem sowie einer Ladestation fir
Smartphones ausgestattet.

2 Wohnbereich

Der Esstisch und ein Sideboard sorgen fir
Wohnlichkeit. Unser Hangesessel erganzt den
Wohnbereich als absolutes Highlight.

3 Kiichenbereich

Der Kochbereich beinhaltet eine hochwertige
Pantrykiiche, bestehend aus: Ober- &
Unterschranken, Schubladen fiir Besteck,
Spile, Kithlschrank mit Gefrierfach, Induk-
tionskochfeld mit zwei Platten, Umluft-
Dunstabzugshaube und einem Backofen. Die
Beleuchtung unterhalb der Oberschranke
schafft eine entspannte Atmosphare.

4 Arbeitsbereich

Alle Apartments verfigen Uber einen kleinen
Work-Desk mit Steckdosen sowie einen
Schreibtischstuhl.

5 Eingangsbereich

Hier sorgen ein deckenhoher Einbauschrank
und eine Garderobe mit Ganzkdrperspiegel
fir gentdgend Stauraum. Jedes Mikroapart-
ment erhdlt eine Ablageebene Gber dem Ein-
gangsbereich mit einer Flache von ca. 1 m?.

6 Badezimmerbereich

Der Badezimmerbereich ist standardmaBig
mit einer Toilette, bodentiefer Regendusche,
einem Waschtisch sowie einem Einbauschrank
ausgestattet.

Dariiber hinaus ist auch fiir eine optimale,
technische Infrastruktur gesorgt:
Internet- und Fernsehanschliisse sowie
eine Sprechanlage und ein elektronisches
Schlielsystem finden sich in jeder

der angebotenen Wohneinheiten.

Zum Kauf stehen 4 verschiedene Apartmentkategorien mit einer Wohnfléche von ca. 18 m? bis 42 m?.
Die Apartments verfiigen gréBtenteils Uber Terrassen oder Balkone.




TypA | COMFORT SMALL

Wohnflachen

18 bis 22 m?

| e s e R EEE
EEEERRRE

Wohnfldchen Beispiel

Wohnen/Schlafen/ 15,42 m?
Kochen/Essen

Bad 3,17 m?
Freisitz 1,77 m?

Aufgrund der verschiedenen Lagen im Gebdude und leicht abweichenden Grundflachen kdnnen Unterschiede zwischen den Apartments
eines Typs auftreten: Anordnung der Einrichtung, Verschiebung der Vorspriinge, seitenverkehrte Grundrisse.

30
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Typ B | COMFQORT Uberwiegend barrierefrei Typ C | COMFORT

Wohnflichen Wohnfldchen Wohnflachen Beispiel
: 2 : 2
23 bis26 m 27bis30m Wohnen/Schlafen/ 25,16 m?
Kochen/Essen
Bad 3,17 m?
Wohnfldchen Beispiel
Freisitz 1,73 m?
Wohnen/Schlafen/ 20,33 m?
Kochen/Essen
Bad 3,17 m?
Freisitz 1,77 m?
Aufgrund der verschiedenen Lagen im Gebdude und leicht abweichenden Grundflachen konnen Unterschiede zwischen den Apartments Aufgrund der verschiedenen Lagen im Gebaude und leicht abweichenden Grundflachen konnen Unterschiede zwischen den
eines Typs auftreten: Anordnung der Einrichtung, Verschiebung der Vorspriinge, seitenverkehrte Grundrisse. Apartments eines Typs auftreten: Anordnung der Einrichtung, Verschiebung der Vorspriinge, seitenverkehrte Grundrisse.

32
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TypD | COMFORT LARGE

Wohnflachen

36 bis 42 m?

Wohnfléchen Beispiel

Wohnen/Schlafen/ 32,97 m?
Kochen/Essen

Bad 3,17m?
Freisitz 1,73 m?

Aufgrund der verschiedenen Lagen im Gebdude und leicht abweichenden Grundflachen konnen Unterschiede zwischen den Apartments

eines Typs auftreten: Anordnung der Einrichtung, Verschiebung der Vorspriinge, seitenverkehrte Grundrisse.
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Geschosspldane

BEREICH NAHVERSORGER

[ ] TypA| COMFORT SMALL
[ B TypB | COMFORT (iberwiegend barrierefrei)

] TypC| COMFORT
[ ] TypD | COMFORT LARGE
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[ ] TypA| COMFORT SMALL
[ B TypB | COMFORT (iiberwiegend barrierefrei)

[ ] TypC| COMFORT
] TypD| COMFORT LARGE
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Geschossplane D

[ ] TypA| COMFORTSMALL
[ I TypB | COMFORT (uberwiegend barrierefrei)

] TypC| COMFORT
[ | TypD | COMFORT LARGE

[ | TypA| COMFORTSMALL
[ I TypB | COMFORT (uberwiegend barrierefrei)

] TypC|COMFORT
[ | TypD | COMFORT LARGE
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Geschossplane

[ ] TypA| COMFORTSMALL
[ I TypB | COMFORT (uberwiegend barrierefrei)

] TypC| COMFORT
[ | TypD | COMFORT LARGE




Diei Live Grou

Mit dem vonii Live praktizierten, konzeptionellen Ansatz wird der
komplette Systemkreislauf von der Projektentwicklung iber die Ge-
neralplanung bis hin zum Vertrieb und Betrieb inhouse abgebildet.
Der Fokus deri Live liegt dabei auf attraktiven Standorten mit iber-
proportional wachsenden Marktchancen im Bereich Micro Living. .’:_g.'g.}ﬂa

1%
winner

BEIRS LICHTTRBERS

BAUHERREN

PREIS

2019

Marktfuhrer im

Wir sind Pioniere und Innovationsfiihrer im Bereich Micro Living.
Dabei verbinden wir unsere jahrzehntelange Erfahrung in der
Projektplanung und im Bautrdagergeschaft mit unserer Liebe fiir
ein besonderes Lebensgefiihl.

Innovativ, anders, schnell - So bewegen Wie kein anderes Unternehmen bilden
wir die Immobilienbranche mit Konzep- wir die komplette Wertschdpfungskette
ten, bei denen der Mensch im Mittelpunkt rund um ein Wohnprojekt ab. Wir ent-
steht. Zusammen wohnen, zusammen wickeln, planen, bauen, vertreiben und
arbeiten, zusammen das Leben genieflen. betreiben unsere Wohnprojekte. War-
Aus Fans werden Freunde. Aus Freunden um uns das so wichtig ist? Uber unsere
eine Familie. regelmafligen Umfragen lernen wir, was

unsere Bewohner brauchen, kénnen
unsere Konzepte darauf auslegen und
immer besser werden.

Wichtig fiir Sie als Investor: Wir bleiben auch nach der Fertigstellung des Objekts mit
an Ihrer Seite und Ubernehmen Verantwortung fir Qualitat und Leistung.

OPERATIONS

.’J 3600 FLAHUHB
H&MFETENIB{& - -

&r’ LEARNING, /
VERTRIEE '%g i M
EINZEL & GLOBAL I~ e
||

GU- &
EINZELVERGABE



UBER 5.381 EINHEITEN IN BETRIEB, INSGESAMT 30 STANDORTE.
WEITERE 1.1176 EINHEITEN IM BAU
UND 798 IN PLANUNG.

i Live Mitarbeiter Region
i
Biirostandorte
Office
Region e
Headquarter sid Miinchen
AALEN
. iLive
@®— Osterreich
Region
Osterreich

g~ 2 =, - 3 Ful _
Frankfurt 1.158 Einheiten Hamburg 327 Einheiten




Unsere Zielgruppe
Was die neuen

Generationenferdern.

46
47

Millenials und Generation Z - ihre Werte und Eigen-
schaften unterscheiden sich drastisch von denen
der vorherigen Generationen. Sie setzen die Maf3-
stabe fir heutiges Leben und Arbeiten, eine grofie
Herausforderung aber auch eine grofie Chance.

Die Millenials, geboren in den 80ern und
90ern, bilden den GroBteil unserer heutigen
Young Professionals. Sie zeichnen sich aus
durch groBen Optimismus und Leistungs-
orientierung, schatzen Qualitat und Innovation.
Die Generation Z, Nachfolger der Millenials,
wurde in den spdten 90er und 2000er Jahren in
ein digitales Zeitalter hineingeboren und sind
damit die ersten Digital Natives. Wie keine Ge-
neration vorher integriert sie das Smartphone
vollstandig in ihre Lebenswelt. Sie kommunij-
ziert und vernetzt sich weitgehend Uber soziale

Plattformen. Nachhaltigkeit ist flir Gen Z kein
Modewort. Ihrokologischer und sozialer An-
spruch fordert nachhaltige Produkte, Dienst-
leistungen und nachhaltiges Handeln. Beide
Generationen haben einen groBen Wunsch
nach Selbstbestimmung, wollen anders leben
und arbeiten. Leistung, Genuss und Ertebnis-
se sind keine unvereinbaren Gegensatze. Sie
vernetzen sich ungezwungen undinternatio-
nal, leben Toleranz und Offenheit:

MILEENTALSTIND GENERATION Z -
MEHR ALS NUR KONSUMENTEN «

EINZIGARTIGREITIST
DIE NEUENORM.

HRE WERTE
Digital Vatives
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Die neuen

Unsere Chance.

Community und digitale Vernetzung? Toleranz, Offen-
heit und echte Erlebnisse? Hohe Qualitat, umfangreicher
Service und dabei bitte nachhaltig? Das i Live Konzept
gehtintensiv auf die Bediirfnisse der neuen Generatio-

nen ein.

Community und Toleranz stehen beiiLive im
Mittelpunkt. Wir iberraschen unsere Bewoh-
ner mit kleinen Aktionen oder schaffen mit
Events besondere Erlebnisse. Unsere Be-
wohner lebenin modernen und hochwertigen
Lifestyleapartments und genief3en eine hohe

Servicequalitat. Sie lieben unsere Hilhner und
nutzen das Urban Gardening gerne, um ihren
eigenen Salat anzupflanzen. Uber unsere
Community App haben unsere Digital Natives
alldies auch noch in der digitalen Welt.
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In einigen Objekten haben wir neben unseren
Community Managern weitere fleiflige Helfer,
die fir das Wohlunserer Bewohner sorgen.
Zum einen sind das die hauseigenen Bienen,
die rund um die Uhr leckeren Honig, exklusiv
furdieiLive- Community, produzieren. Wir
setzen damit ein Zeichen flir die Umwelt, da
Bienen eine zentrale Rolle im Erhalt unseres
Okosystems spielen.

Die anderen fleiBigen Helfer sind unsere
Hihner, die ebenfalls ausschlieBlich fir unsere
Bewohner leckere Friihstiickseier legen. Sie
sind ein fester Bestandteil unserer Community.
Uber die App kénnen Gratis-Eier gebucht oder
einfach beim Community Manager abgeholt
werden. Ein Stickchen Bauernhof-ldylle mit-
tenin der Stadt - nur beii Live!




| Liveconcept®

LE'TT"E' ZIELGRUPPENORIENTIERTE
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25 AUSRICHTUNG.

IS W]

Hochwertiges, modernes und komplett mobliertes Apartment

Eigenes Bad und eigene Kiche

Funktionelles Raumkonzept mit wahren Raumwundern

TV-Anschluss und Highspeed Internet

Zahlreiche Services von Paketannahme bis Zimmerreinigung

Community Bereiche mit dem einmaligen Community Concept®

COMMUNITY AREAS

® Party & Learning Lounge
¢ Fitnessraum

e Dachterrassen SPECIALS
B e Hiihner
* Bienen

¢ Urban Gardening

COMMUNITY ist bei uns kein Trendwort, sondern ein nachhaltiges Konzept,
das nur mit viel Herzblut und echter Uberzeugung umgesetzt werden kann.

COMMUNITY EVENTS

* Welcome Parties
e Kochkurse

*Yoga SERVICES
. * Mobility
¢ Paketdienst

* Reinigung
L4 LR

COMMUNITY APP

e Community Chat
e Services buchen

i é COMMUNITY MANAGER

* [nfos

® Freund & Familie
¢ Eventmanager
¢ Sicherheit & Sauberkeit




Community APP

Mit deri Live App lasst sich das Wohnen bei uns noch leichter
organisieren: Denn hier gibt es alle Infos, alle News und alle
Events. Ein virtueller Treffpunkt, an dem sich unsere Community
connected, austauscht und Services buchen kann.

Einfacher geht's nicht.

per Pinnwand miteinander kommunizieren:
- schnelle Hilfe wenn's mal klemmt
- Events oder Treffpunkte veréffentlichen
personliches
Profil anlegen
und verwalten ® Wiinsche, Probleme

oder Schaden direkt der
Hausverwaltung melden

direkter Draht ®

zur Hausverwaltung
im Chat miteinander personlich
sprechen oderim Gruppenchat
gemeinsame Dinge planen
verschiedene Services und Raume
buchen: Apartment-Reinigungs-
service, Wascheservice, Car-
Sharing, Eventkichen, uvm.

,@ﬁ

Uber 90 % unserer
Bewohner nutzen
regelmafig unsere App.
Mehr als 50 % sind
taglich aktiv.

!’i\Lue r Spiil-
maschine oder
“Backofeh?"

Bewohner

= Unsere Bewoﬁner
*} be?)orzugen'den
) Backofen.

#

UBER REGELMASSIGE o
BEWOHNERUMFRAGEN WIRD

UNSER KONZEPT PERMANENT
WEITERENTWICKELT.




Brauchen

vier

Wande wirklich
einen Spirit?

-
DER MARKT SA&T JA!

Wir glauben schon seit vielen Jahren daran, Menschen
mit innovativen Raumkonzepten und echter Commuffity
begeistern zukonnen - auch mit Bienen und Hiihnern.
Die aktuelle Benchmarkstudie der Initiative Micro Living
zeigt, dass Mieter diesen Mehrwert schatzen.

Das Angebot wachst, doch validierte Daten
Uber die Branche sind rar. Die Benchmark-
studie der Initiative Micro-Living soll das
dandern und die Markttransparenz fiir Apart-
menthduser erhéhen: Was wird wo angebo-
ten und mit welchen Kennzahlen? Angaben
zu einzelnen Objekten, Eigentimern, Be-
treibern oder Verwaltern werden im Zuge

BULWIENGESA

Befragtwerden§ Meimaljdhrlich renom-
mierte Unternehmen, diein diesem Seg-
ment als Eigentiimer, Betreiber und/oder
Verwalter aktiv sind.

BENCHMARK STUDIE

Kriterien

* mind. 50 Apartments

e max. 50 m? Wohnflache

e mobliert

e tempordre Aufenthalte ab sechs Monate

'. !

if

99 % AUSLASTUNGSQUOTE
VON HAMBURG BIS AALEN.

In samtlichen Rubriken belegt die i Live
einen der vorderen Pldtze. Sei es die Fla-
cheneffizienz, die Anzahl der Apartments
oder bei den Stellplatzen pro Wohneinheit.

Eine Rubrik, die uns besonders am Herzen

liegt, ist die Auslastung unserer Hauser und
damit das direkte Feedback der Wohnungs-
suchenden. Auch hier setzen wir Maf3stabe:

Die durchschnittliche Auslastungsquote
iiber alle Objekte von i Live liegt bei 99 %
und damit iiber dem Durchschnitt der
Peergroup!

Wie die Grafik zeigt, zieht sich die Auslas-
tungsquote unserer Objekte Gber alle Stad-
tekategorien hinweg. In fast allen Apart-
menthausern wird eine Vollauslastung der
Apartments erzielt.

Darauf sind wir stolz. Die intensive Arbeit
am Konzept und vor allem das Engagement
bei der Umsetzung zahlen sich erkennbar
aus.

Unsere derzeitigen und kiinftigen Be-
wohner kdnnen sich darauf verlassen,
dass dort, wo i Live draufsteht, auchi Live
drin ist, gleich ob in A- oder D-Stadten. Es
ermutigt uns, dass Wohnungssuchende
diese Kontinuitat wahrnehmen, dass sie
die hinter der Marke i Live stehende Quali-
tat erkennen und den damit verbundenen
Mehrwert offenkundig schatzen.

DIE STUDIE DER INITIATIVE MICROLIVING
ZEIGT UNS: WENN WIR MENSCHEN NICHT
NUR WOHNRAUM GEBEN, SONDERN EIN
GUTES LEBENSGEFUHL, DANN SIND WIR
AUF DEM RICHTIGEN WEG.

Die durchschnittliche @-All-In-Miete
von 670 Euro liegt Giber dem Durch-
schnittswert der Peergroup.

Peergroup = Alle Teilnehmer ohne i Live

500

INSGESAMT

A-STADTE

B-STADTE

C-STADTE

D-STADTE

SONSTIGE

1.000 1.500 2.000 2.500 3.000

@-All-In-Mieten in Euro

M iLive M Peergroup M Durchschnitt

@®ilive

@ Peergroup

DieiLive Hauser weisen eine héhere
Auslastung als der @ der Peergroup auf.
Auslastungsquote in %;

Peergroup =Alle Teilnehmer ohnei Live

Quelle: 7. Benchmark-Report Initiative Micro-Living ©
bulwiengesaAG Friihjahr 2023




lhr Rundum-
Sorglos-Paket

FUR GESICHERTE VERMIETBARKEIT
UND HOHE MIETEINNAHMEN.

Wirschniren fir Sie ein Komplettpaket, das mehrere Bausteine um-
fasst. Dazu bringen wir beispielsweise Eigentimer und Bewohner
zusammen, sorgen fir die reibungslose Kommunikation und éiberneh-
men die Verwaltung. So sichern Kaufer ihre Investition maximal ab und

greifen dabei auf einen komfortablen Service zurtick.

Vermarktung und
Vermietung

EN

Wir fihren Marktanalysen durch und
erstellen das Vermietungskonzept

= Wirsetzen die Vermietungsplattform auf

Uber Print und Online Marketing sowie
Nutzung von Immobilienplattformen
machen wir auf unser Angebot aufmerksam

Wir suchen die passenden Mieter und
sorgen fir eine hohe Auslastung

Die Bonitat der Interessenten wird
sorgfaltig geprift, um Zahlungsausfalle zu
vermeiden

Wir erstellen Mietvertrdge Uber einen
komplett digitalen Prozess

= Wir fiihren Besichtigungen vor Ort durch

Nach Zahlung der Kaution ibergeben wir
den Mietern das Apartment und heif3en sie
herzlich willkommen

Verwaltung

EN

Der Mietpool reduziert den
Verwaltungsaufwand der Investoren
erheblich

Wir Gberwachen den pinktlichen
Mieteingang bzw. fordern diesen
Uber unser standardisiertes
Mahnverfahren ein

Wir erstellen die
Nebenkostenabrechnungen

Wir sorgen fiir adaquate
Mietanpassungen

Wir kiimmern uns um Reparaturen
und Instandhaltungen im gesamten
Mietobjekt

Wir sind mit dem i Live Facility
Management Team und eigenen
Reinigungskraften taglich vor Ort,
um die Immobilie zu bewirtschaften,
technisch zu verwalten und ihren
Wert zu erhalten
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Hohe Nac{n‘f € nach Kleinwohnungen.
. - g
® Die Anzahl der Haus-
% =~ BESTAND v BEDARF vy halte liegt in Rostock
bei117.972.
Dabei leben 54,3 %
der Rostockerin b
Single-Haushalten. )
Haushalte Anteil der |
in Rostock Einpersonenhaushalte

Quelle: Hanse- und Universitatsstadt Rostock, Presse- und Informationsstelle, Juli 2023
L —— - 3
In Rost ' r Wirtschafts- und Ausbildungs

standort mit hoher Zentralitat, ist die Nachfrag
kleinen Wohnungen weiterhin se

Mikrow
iIst die

Der Megatrend Wissensges
schaft verandert unsere Ge
schaft nachhaltig. Die Bedeutung
von Bildung und Information

fur Wirtschaft und Gesellschaft
nimmt weiterhin zu. Besonders
Bildungseinrichtungen prof
tieren Gberdurchschnittlich
diesem Trend.

Dies fuhrt auch zu gednderten Anfor-
derungen an modernes Wohnen. Die
zunehmend geforderte Flexibilitat de
Arbeitslebens verstarkt diesen Trend
zusatzlich.
Hieraus entsteht ein ganz neuer Woh
nungsmarkt mitinteressanten Inves-
titionschancen. Das innovative und
zielgruppenorientierte Immobilienko
zept bietet Investoren eine einmalige
Méglichkeit an dieser Entwicklung zu
partizipieren.

en
nft.

Laut dem Bundesministerium fehlen
bundesweit allein 70.000 Unterkiinfte
fir Studierende

Die Zahl der deutschen Studierenden
erreicht mit 2,9 Mio.* ein Allzeithoch.
Die Zahl der Studienanfdnger wird laut
Forschungen noch bis 2040 auf hohem
Niveau bleiben

Service-, Informations- und
Kreativarbeit riicken ins Zentrum des
Wirtschaftens

Uber 40 % aller Haushalte sind Single-
Haushalte und deren Anzahl nimmt
kontinuierlich zu. Gleichzeitig sind nur
ca. 10 % aller Wohnungen auf diesen
Bedarf ausgerichtet

Komplettlésungen sind gefragt:
Méblierte Apartments, schneller Zugang
zu digitalen Medien und Konnektivitat,
Sharing-Modelle

*Veroffentlicht von Statista Research Department, 02.01.2024
Wintersemester 2023/2024



IMVERGLEICH ZU KONVENTIONELLEN
NEUBAU-EIGENTUMSWOHNUNGEN.

Anschaffung

MIKROAPARTMENT
NACH DEM
i Live-KONZEPT

Professionelle Standortanalyse in-
klusive Bedarfspriifung

Durchgehend hoher Qualitdtsstan-
dard bei allen Apartments

Professionelle Mietverwaltung:
Wir suchen die passenden Mieter
inkl. Bonitatsprifung, erstellen die
Mietvertrage und iiberwachen den
Mieteingang

Professionelle Vertragsgestaltung
durch den Bautradger inkl. Regelun-
gen zur Instandhaltung des Objektes

Aufgrund der kompakten Gréfe sind
Investitionen im Bereich Mikroapart-
ments je nach Standort bereits unter
200.000 € moglich

60

KONVENTIONELLE
NEUBAU-
EIGENTUMSWOHNUNG

Fir private Kapitalanlage haufig aufgrund
subjektiver Einschatzungen und Hoérensagen

Aufwendige Suche nach der ,perfekten”
Wohnung mit Unwdagbarkeiten, wie: Grund-
riss, Ausrichtung, zu erzielende Miete

Such- und Abstimmungsaufwand fir den
Kaufer, Prifung von Selbstauskinften usw.
Mietausfall bei Leerstand

Meist Mustervertrage, keine Priifung durch
Fachanwalt, Rechtsunsicherheit wegen mie-
terfreundlichem Mietrecht

Aufgrund der gestiegenen Baupreise und der
hohen Nachfragesituation sind die Investi-
tionssummen sehr hoch

ermietung

MIKROAPARTMENT
NACH DEM
i Live-KONZEPT

Je nach Standort liegen die Miet-
ertrage Uber den vergleichbaren
ortsiblichen Mieten.

Kirzere Mietzeiten ermdglichen
haufigere Mietsteigerungen

Der Mietpool sichert eine dauerhaft
Mieteinnahme, unabhangig von der
Belegung des eigenen Apartments

Rundum-Sorglos-Paket: i Live
tibernimmt die Suche nach Mietern,
Verwaltung der Apartments und Be-
treuung der Mieter

Alles aus einer Hand:

Betrieb liegt bei i Live, somit Eigen-
interesse und Gewahrleistung von
hohen Standards bei Mieterauswah
und Bewirtschaftung

KONVENTIONELLE
NEUBAU-
EIGENTUMSWOHNUNG

Bei konventionellen Neubau-Eigentums-
wohnungen werden aufgrund des moderaten
Verhaltnisses zwischen Investitionssumme
und Mietertrag eventuell geringere Renditen
erzielt

Mdégliche unkalkulierbare Mietausfalle etwa
bei Mieterwechsel

Hoher Betreuungsaufwand fur Mietersuche
und -betreuung, Instandhaltung/Reparatu-
ren, Nebenkostenabrechnung, usw.

Rechtsstreitigkeiten mit dem Mieter bei
saumigen Mieten/Mietnomaden kdnnen teure
Zwangsraumung nétig machen
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den fuhrenden Immoblllendlenstlelstern
fur den Verkauf und die Vermietung von
Gewerbe- und Wohnimmobilien.

62
63

Neben dem Hauptsitz in Hamburg ist Grossmann &
Berger auch im Hamburger Umland, in Berlin und auf
Sylt vertreten. Zusammen mit E & G Immobilien und
Reese Consulting bildet das Unternehmen die Gross-
mann & Berger Gruppe mit bundesweit 25 Standorten,
unter anderem in Stuttgart und Miinchen.

Rund 250 Mitarbeitende decken mit ihrer umfassenden
Kompetenz das gesamte Immobilien-Dienstleistungs-
spektrum ab. Beiihrer Tatigkeit konnen sie auf mehr als
90 Jahre Unternehmenswissen zurtickgreifen.

Grossmann & Berger gehdrt zur HASPA-Gruppe und ist
Grundungsmitglied des deutschlandweiten Gewerbeim-
mobiliennetzwerks German Property Partners (GPP).

NATOIN DO

Crassmann b Berger

Uber GPP und weitere Partnerunternehmen bietet
Grossmann & Berger auch die folgenden
Leistungen an:

> Unternehmerisches Immobilienmanagement (CREM)
=> Bank- und Finanzierungsleistungen

=> Eigenkapitalfinanzierung bei Projektentwicklungen
= Fonds- und Asset-Management

= Immobilienverwaltung

Dank langjahriger Kontakte zu Behdrden und Wirt-
schaftskreisen kennt Grossmann & Berger die jewei-

Grossmann & Berger

v

Vermietung von Gewerbeimmobilien (Biros/Praxen,
Laden/Gastronomie, Industrie-/Logistikfldchen)

Verkauf von Biro-, Geschafts- und Mehrfamilienhausern
Objekt- und Projektoptimierung

Verkauf und Vermietung von Wohnimmabilien

2 2 7

Entwicklungsberatung, Vermarktung und
Kaufermanagement fir Neubauprojekte

v

Kapitalanlagen (Aufteilerprojekte, Ferienimmobilien,
Serviceimmobilien)

v

Premiumimmobilien

v

Sachverstandigenbiro
- Research

ww Leidenschaft

lige Projektlandschaft vor Ort genau und findet fir ge-
plante Vorhaben meist rasch einen passenden Partner.

Die Marktkenntnisse und die reprasentativen Immobi-

liendaten des hauseigenen Researchs flieen regelma-
Big in Kundenanalysen, Marktberichte und Preistrends
ein.

Grossmann & Berger legt groBen Wert auf die fach-
liche Qualifikation und umfassende Ortskenntnis seiner
Immobilienmakler, um Kunden optimal beraten zu kon-
nen. Aus diesem Grund qualifiziert das Unternehmen
seine Mitarbeitenden stetig weiter.

grossmann-berger.de



GEMEINSAM STARK.

BERATUNG UND VERKAUF

Urban Living Stdtor Rostock ist ein Bauprojekt der

CKS, dasin Zusammenarbeit mit den renommierten
Partnern Grossmann & Berger, i Live Group und Hempel
Architekten entsteht. Mit ihrer Expertise und Erfahrung
schaffen die Partner ein urbanes Wohnkonzept, dass den
Beddirfnissen der Bewohner gerecht wird, das Stadtbild
bereichert und ein neues Wohngefihl vermittelt.

Live

BAUTRAGER UND ARCHITEKT

Die CKS plant und realisiert Gewerbe- und Wohnim-
mobilien seit Uber 20 Jahren. Die Bautatigkeit umfasst
Projektentwicklung, Planung und schlisselfertige
Erstellung mit Ingenieurleistungen. Die Baugebietsent-
wicklung bildet die Basis fir moderne Wohnbebauung.
Hempel Architekten ist bekannt fir nachhaltige und
anspruchsvolle Architektur, mit einem erfahrenen Team,
das kreative Visionen mit Fokus auf Qualitat umsetzt.

A
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UNSERE GEBUNDELTE
EXPERTISE FUR IHREN ERFOLG.
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Design und Atmosphére

Auffallig ist das auBergewdhnliche und inspirierende Innende-
sign - eine Kombination aus rohen Materialien wie Sichtbeton,
Stahl, offenen Installationen sowie echten Pflanzenelementen
und warmem Holz, wodurch die Graffitis der brasilianischen
Kinstler Omik & Toys voll und ganz zur Geltung kommen. Das
Design wurde ein wichtiger Teil deri Live Corporate Identity
und ist Vorbild fir das Innendesign der neueni Live Objekte.

DeriLive Tower

KOMPETENZ!

i q

Innovation
DeriLive Towerist seit Herbst 2019 der

neue Firmensitz deri Live Group. Erist
ein Ort, an dem sich die Kompetenzen
rund um Projektentwicklung, Planung,

DeriLive Tower bietet viel Raum fur kreatives
Arbeiten. Die Digitalisierung unserer operativen
Prozesse wird so noch intensiver vorangetrieben,
neue Apps werden fachibergreifend designed und
Uberinnovative Filhrung von Mitarbeitern gespro-

Bau, Vertrieb und Betrieb vereinen.

Der Tower ist aber auch ein Ort, der
neue Malistabe fiir modernes Arbeiten,
Community und vor allem viel Raum fir
Kreativitat und Innovation schafft.

Community

i Live steht vor allem fir Community. Daherist deri Live Tower
auch ein Ort der Gemeinschaft und des Wohlfihlens - ob zu-
sammen kochen in der Eventkiiche, ein Fu3ballturnier auf der
Dachterrasse oder entspannen im Spa-Bereich, eine Runde
Playstation spielen oder in den Feierabend rutschen. Sogar die
Kinder der Mitarbeiter sind herzlich willkommen und kénnen
sichimi Live Familienzimmer beschaftigen, wahrend Mama
oder Papa noch etwas erledigen.

chen. Hier enstehen sogar neuei Live Produkte wie
zum Beispiel die Serviced Apartment Marke Rioca
oderdas neueiLive Best Age Konzept.
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Angabenvorbehalt

Dieses Exposé erhebt keinen Anspruch auf Vollstandigkeit. Die angegebenen Flachen-
grofRen sind Zirka-Angaben. Alle Angaben und Maf3e sind freibleibend und unverbindlich.
Farben und Gestaltungsvorschldge in den Visualisierungen kdnnen vom spateren Erschei-
nungsbild abweichen. Die Grundlage fir die Fertigstellung waren die zum Zeitpunkt des
Drucks benannten Sachverhalte. Anderungen und Irrtum bleiben vorbehalten. Grafiken
und Fotos offerieren Gestaltungsmdoglichkeiten und haben keine Verbindlichkeit fur spatere
Realisierungen. Maflgebend sind der Kaufvertrag und die beurkundete Baubeschreibung
und Planunterlagen.

Ihr Ansprechpartner fiir Beratung und Verkauf

Grossmann & Berger GmbH i Live Invest GmbH
Bleichenbriicke 9 (Stadthofe) Julius-Bausch-Str. 50
20354 Hamburg 73431 Aalen

Tel. 040-35080 20 Tel. 07361-9412 464
kapitalanlagen@grossmann-berger.de invest@i-live.de
grossmann-berger.de i-live.de

Grossmann & Berger

| Live
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